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e Uluslararasi Rekabette Marka Ornekleri



Markalasma Nedir?

* Markalasma, bir Grtn veya hizmetin tiketicinin zihninde olumlu ve
degerli bir algi olusturmasina yardimci olan tim faaliyetlerdir.
Branding olarakta kullanilan markalasma, Grunleriniz veya
hizmetlerinizin, logo, paketleme, yazi tipi ve verdigi mesaj
dogrultusunda olusturulan bir kimliktir.

* Aslinda Urdn veya hizmetlerin musterilerin kalbinde ve zihninde
vasama seklidir de diyebiliriz.



Uluslararasi
Markalasmanin
Onemi

e Tanima ve hatirlama

* Uluslararasi pazarlarda guven,
kalite ve prestij algisi yaratma

* Mlsteri sadakati

* Klresel rekabetin artmasiyla
marka farklilagsmasinin kritik
hale gelmesi

* Daha genis musteri tabani ve
tutarlilik




Ulus!graram Rekabetin
Onemi Nedir?

* Ekonomik buylumeyi tesvik
eder.

* Inovasyonu hizlandirir.
» Kalite ve fiyat avantaji saglar.

* Kuresel pazarda ulke ve
firmalarin gucuna artirir.

CLOBAL COMPETITION




Uluslararasi Markalasmanin
Avantajlarn ve Dezavantajlari

* Avantajlar:
* Tuketici glveni ve sadakati yaratir.

* Fiyat esnekligi saglar.

Uluslararasi pazarda taninirligr artirir.

 Dezavantaijlar:

Kulturel ve dil farkliliklarina uyum saglamak
gerekir.

* YUksek pazarlama ve reklam maliyetleri
olabilir.

* Rekabetin yogun oldugu pazarlarda
farklilasmak zorlasir.
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Markalasmanin 1
Unsurlari '

1. Markaadi Marka kimligi olugturmanin Y /
\
\
|

temel bilesenlerinden biri marka adidir.
Marka adi, ayirt edici bir kimlik gorevi

gorur ve girketin ruhunu ve degerlerini MARKA
yansitir.

2. Markaamaci lyi tanimlanmis bir marka -
misyonu, yalnizca Urdn veya hizmet / l \
satmanin otesine gecger ve hedef .
kitlenin temel ihtiyaclari, hedefleri ve

degerleriyle iletisim kurar. SARIM KIMLIK REKI

3. Markakimligi Marka kimligi, bir — FINS P
markayi temsil eden ve ayirt edici kilan

gorsel, soézel ve deneyimsel unsurlarin bir

araya gelmesiyle olusur.
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4. Marka konumlandirma:Bir markanin hedef kitlenin zinninde
kapladigi benzersiz algi ve alandir. Bir markayi rakiplerinden ve
musterilerin onu nasil algiladigindan farkhlagtirma ¢abasidir.

5. Marka sesi: Bir sirketin hedef kitlesiyle iletisim kurma
bicimidir. Markanin kigiliginin, tonunun ve tarzinin ifadesidir.

Markanin sesi, dili ve mesajlarini iletme bicimidir.

6. Marka degerleri:Sirketin eylemlerini, kararlarini ve
paydaslarla etkilesimlerini yonlendiren temel ilkeler ve
iInanclardir.

7. Marka deneyimi:Marka deneyimi, bir musterinin belirli bir
n?orclj«uylo etkilesimleri sonucunda edindigi izlenim veya
algidir.

8.Marka Vaadi:Net ve guclu bir marka vaadi, beklentileri
belirleyecek ve markanin farkllagmasina yardimci olacaktir.
Bu da musteri memnuniyeti ve sadakatinin temelini olusturur.



9. Marka logosu:Logo, bir sirketi gorsel
olarak temsil eden bir isaret veya
sembolddr. Logo, markanin gorsel
kimligi olarak iglev goren, ayirt edici ve
taninabilir bir semboldur.

10.Marka Hikayesi:Etkileyici bir marka
anlatisi, musterilerle duygusal bir bag
kurulmasina, marka farkhlagsmasinin
guclendirilmesine ve musteri
sadakatinin artirlmasina yardimci
olur.

11. Marka ¢gagrisimlari:MUsterilerin,
elirli bir markayla kurdugu zihinsel
baglantilardir. Bu cagrisimlar,
musterinin deneyimleri, etkilesimleri
ve pazarlama kampanyalarina maruz
kalmasina bagli olarak olusur.
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Uluslararasi Pazarda Markalasma Stretejileri

« Marka Farkindaligi Olusturma

Uluslararasi pazarlarda marka farkindaligi olusturmak, ttketicilerin markayi tanimalarini ve tercih
etmelerini saglamak adina énemlidir. Bu strateji, markanin géranurlagunu artirmak, hedef kitleye
marka degerini aktarmak ve tuketiciyi marka ile duygusal bir bag kurmaya tegvik etmek Gzerine
odaklanir. Marka farkindahlgi olusturmak igin reklam kampanyalari, sosyal medya etkilesimi, etkinlik
sponsorluklari gibi yontemler kullanilabilir. ORN:PURESIP

- Rekabet Stratejileri

Uluslararasi pazarlarda rekabet, markalarin varligini strdurebilmeleri ve buyuyebilmeleriicin 6nemli
bir faktérdur. Rekabet stratejileri, rakiplerle micadele etmek, pazarda farklilagmak ve avantaj
saglamak adina belirlenir. Bu stratejiler arasinda, fiyat rekabeti, Gran farkhlastirmasi, dagitim
stratejileri, pazar segmentasyonu gibi unsurlar bulunur. Ayrica, uluslararasi pazarlarda rekabet
stratejileri belirlenirken, rakip analizi, ttketici talepleri ve pazar trendleri detayli bir sekilde
incelenmelidir.

« Kultarel Farkhiliklara Uyum Saglama

Uluslararasi pazarlarda basarili olabilmek icin, markalarin hedef pazarin kultarel farkhliklarina uyum
saglamalari gereklidir. Bu kapsamda, markalarin trdn tasarimi, pazarlama iletisimi, ambalaj tasarimi
gibi unsurlari, hedef pazarin kultlirel degerlerine ve tercihlerine uygun hale getirmeleri Snemlidir.
Ayrica, yerel ig ortaklariyla stratejik igbirlikleri kurarak, kalttrel farkliliklara uyum saglama sdrecini
desteklemek de basarill bir uluslararasi pazar stratejisi olarak éne ¢ikar.ORN:McDonald's



Markalasmanin Uluslararasi Rekabette
Etkisi Nedir?

* Markalasma,sirketlerin klUresel pazarda rakiplerinden ayrismasini
saglayarak uluslararasi rekabet gicunu arttirmaktadir.Firmalarin
yeni pazarlara daha kolay girmelerine ,musteri sadakati
olusmasina ve daha yuksek katma degerli GUrunlerle ihracat
potansiyelini arttirmalarini saglar.

* Ayrica bir ulkenin ekonomik itibarini guclendirerek surdurulebilir
rekabet avantaji olusturur.



Uluslararasi Rekabet Edecek Markalar Ne
Yapmaldirlar?

* Uluslararasi rekabet edecek markalar,girecekleri yeni pazarlarda
ki siyasi,ekonomik ve politik riskleri iyi bilmek
durumundadirlar.Hedefledikleri uluslararasi pazarlari cok iyi
arastirmali pazarin ekonomik yapisi,refah seviyesi,alim gucu ve
kulturel yapisi gibi faktorleri goz onunde bulundurmaldir.

* Markalar uzun sureli finansmani nasil saglayacaklarinin kararini
vermeli,uygun lojistik agint kurmalidirlar.Kuresel pazarda ¢cok daha
buyuk maliyetlerle gerceklestirilen tutundurma tanitim reklam
projelerinde dogru mesaji hedef kitleye iletmelidirler.



TURQUALITY Nedir?

 Ulkemizin rekabet avantajini elinde bulundurdugu ve markalasma
potansiyeli olan Grin gruplarina sahip firmalarimizin, tGretimlerinden
pazarlamalarina, satislarindan satis sonrasi hizmetlerine kadar bltin
surecleri kapsayacak sekilde yonetsel bilgi birikimi, kurumsallasma ve
gelisimlerini saglayarak uluslararasi pazarlarda kendi markalariyla
global bir oyuncu olabilmeleri ve s6z konusu markalar araciligiyla
olumlu Turk mali imajinin olusturulmasi ve yerlestiriimesi amaciyla
olusturulmus devlet destekli ilk ve tek markalasma programidir.

* Programinin odaginda, klasik ihracat desteklerinden farkli olarak salt
ihracati artirmak yerine firmalarin markalasma hedeflerine katkida

bulunmak yer aliyor.




Ulusal
Hedefler

Ihracat Artisi

Sirketlere
Katkisi

Turk Marka Imajinin
Arttirilmasi

Finansal Destek

Marka Gucu &
Kurumsal Gelisim

Kuresel Markalar
Olusturmak

Uluslararasi
Pazarlarda Buyume




Uluslararasi Rekabette Marka
Ornekleri

* BASARILI OLAN MARKA
* Apple

* Kuresel capta guclu marka imaji ve sadik
musteri kitlesi.Yenilik¢i Grun tasarimi,Ar-Ge
calismalari ve guclu marka ve pazarlama
stratejisiyle dunya capinda rekabetcidir.

* BASARISIZ OLAN MARKA
 Nokia

* Inovasyon eksikligi,hatali stratejiler ve degisen
teknolojik gelismelere gec kalarak uluslararasi
rekabette basarisiz bir marka olmustur.




Kaynakca

* https://dergipark.org.tr

* https://minterapp.com

* https://ideasoft.com

o https.//turquality.com.tr
https://dys.ticaret.gov.tr

* https://tr.wix.com
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